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ZAHVALA

Najprej bi se rade zahvalile nasi mentorici prof. Tanji Z. Furman, ki nas je skozi celoten proces usmerjala in nam
pomagala pri tem, da bi prisle na pravo pot.

Zahvalile bi se tudi prof. Antonu Tusku, saj nam je s svojimi nasveti pomagal pri izdelavi marmelade, priskrbel
pa nam je tudi potrebne sestavine.

Posebna zahvala pa gre TIC Radovljca in njihovi zaposleni Nataliji Cerne, saj smo se Ze ob raziskavi trga obrnile
nanjo, z malo njihove pomoci pa smo uspele priti do nase koncne ideje in predvsem potrditve, da razmisljamo v
pravi smeri. Z njenim dovoljenjem smo tam posnele del promocijskega videospota, izposodili pa smo si tudi
nekaj rekvizitov za trznico in jih tudi povabile k sodelovanju na nasi trznici.

POVZETEK

Nas turisti¢ni proizvod je turisti¢ni spominek, zdrava marmelada, ki podpira varstvo narave in okolja ter slovensko
tradicijo in dedi$¢ino.

Tako sadjarstvo kot ¢ebelarstvo imata na slovenskih tleh Ze dolgo tradicijo, tradicijo ¢ebelarstva pa je zacel Anton
Jansa, ki je izdal ucbenike o ¢ebelnjarjenju, katerim so po ukazu Marije Terezije morali slediti ostali éebelarji. V
Radovljici je éebelam posvecen Cebelarski muzej, ki ga vsak dan obi§¢e mnogo turistov. Posebnost ¢ebelnjarjenja
so tudi panjske kon¢nice, ki prikazujejo folkloro in pomembne dogodke v slovenski zgodovini. Poleg ¢ebelarstva
ima pomembno vlogo v slovenskem in gorenjskem gospodarstvu tudi sadjarstvo. Najpogostejse pridelano sadje
na gorenjskih tleh so predvsem jabolka, hruske in slive, ki se uporabljajo kot sestavine v jedeh, iz njih izdelujejo
sokove, kompote, marmelade ali zganje, mnogo tega pa lahko dobimo tudi pri lokalnih pridelovalcih. Del
koncepta “zero waste” za naso marmelado je uporaba Ze odpadlega sadja, ki bi ga pobrale gratis ali odkupile po
nizji ceni. S tem bi zagotovili domace ro¢no pobrano lokalno sadje, manj odpadnega sadja, stroski za pridelavo
marmelade bodo nizji, zaradi tega bo tudi cena naSega spominka sprejemljiva za vsakega lokalnega ali tujega
obiskovalca, zaradi ¢esar bo spominek odli¢na obogatitev nabora kulinari¢nih spominkov v lokalnih ponudbah
turisti¢no informacijskih centrov ob¢ine Radovljice in SirSe Gorenjske.

Kljuéne besede: marmelada, turisti¢ni spominek, gorenjska kulinarika, tradicija, trajnost.

SUMMARY

Our tourist product is a tourist souvenir, a healthy jam that supports the protection of nature and the environment
as well as Slovenian tradition and heritage.

Both fruit-growing and beekeeping have a long tradition on Slovenian soil, and the tradition of beekeeping was
started by Anton Jan$a, who published textbooks on beekeeping, which were followed by other beekeepers by
Maria Theresa. In Radovljica, there is a beekeeping museum dedicated to bees, which is visited by many tourists
every day. A special feature of beekeeping is also “panjska konc¢nica”, which shows folklore and important events
in Slovenian history. In addition to beekeeping, fruit growing plays an important role in the Slovenian economy
of the Gorenjska region. The most common fruits grown on the Gorenjska soil are mainly apples, pears, and
plums, which are used as ingredients in dishes, making juices, compotes, marmalades, or brandies, many of which
can also be obtained from local producers. Part of the “zero waste” concept for our jam is the use of already fallen
fruit, which would be picked up for free or bought back at a lower price. This would ensure homemade, hand-
picked local fruit, less fruit waste, and lower costs for producing marmalade, and therefore the price of our
souvenir will be acceptable for every local or foreign visitor, which makes the souvenir an excellent addition to
the range of culinary souvenirs in the local offers of tourist information centres in Radovljica and wider Gorenjska.

Keywords: jam, tourist souvenir, gorenjska cuisine, tradition, sustainability
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Nasi odlocitvi za razvoj tradicionalnega lokalnega kulinari¢nega spominka s trajnostnim pridihom in imenom
RADOL'SKA MEDENA MARMELADA JAPA

je najprej botrovalo povabilo Turistiéne zveze Slovenije k oblikovanju lokalnih turisti¢nih spominkov na 21.
mednarodnem festivalu in tekmovanju Ve¢ znanja za ve¢ turizma. Ime spominka smo oblikovale iz poimenovanja
kraja Radovljica (Radolska), kjer se izobrazujemo, Zivila oz. jedi (marmelada), vsebnosti medu (medena) in JAPA
kot zlozenko nasih imen (Justyna, Ana in Petra).

Ideja za na$ spominek je nastala iz:

e naSe zaveze za trajnostno ohranjanje lokalnega okolja, kjer zivimo; za nas, naSe znance in turiste, ki
prihajajo obcudovat Radovljico z njeno okolico, saj brez trajnosti ni prihodnosti za zivljenje nas lokalnih
prebivalcev, oprasevalk sadja — ¢ebel in za razvoj turizma v nasih krajih.

e naSe zaveze za ohranjanje tradicije naSih babic in gorenjske kulinarike, ki so vkuhavale pobrano
sadje, predvsem jabolka in hruske, na svojih vrtovih in travnikih v marmelade po tradicionalnih receptih,
z neSkropljenim sadjem.

e naSe zaveze za zdrave kulinari¢ne griZljaje, ohranjanje tradicije ¢ebelarstva in lokalnega gospo-
darjenja, zato smo se odlocile, da del sladkorja v marmeladi nadomestimo z medom, lokalnih ra-
dovljiskih éebelarjev, in tako podpremo zdravje ljudi in lokalnega gospodarstva.

e naSe zaveze za zmanjSanje odpadnega sadja iz gorenjskih vrtov, travnikov in sadovnjakov, saj bi sadje
za nase marmalade ro¢no pobirale po gorenjskih sadovnjakih, vrtovih in travnikih po manjsi odkupni
ceni oz. kot prostovoljno ¢is¢enje sadnih povrsin, kot so to pocele naSe babice s sadjem, ki je bilo
poskodovano ali odpadlo in bi na vrtovih oz. v shrambah zgnilo. Na tak nacin so sadje ohranile in pri-
pravile zaloge hrane za celotno zimsko obdobje, me pa bi tako marmelado ponudile turistom kot prijeten

kulinariéni spomin na dobrote Radovljice, kjer so bili na dopustu.

Menimo, da slovenska tradicija pocasi tone v pozabo, ker pa je pomemben del nase dedis¢ine, bi jo morali skrbno
negovati in ohranjati. S svojo idejo podpiramo tradicijo nasih babic, gorenjskega sadjarstva, kulinarike,
Cebelarstva, pridelave medu in razvijamo pametno lokalno “zero waste” gospodarjenje v nasi turisti¢ni destinaciji.
Naso idejo so z velikim navdusenjem podprli tudi v TIC Radovljica, kjer se veselijo naSega izdelka in obogatitve
njihove prodajne ponudbe turisticnih spominkov, saj obiskovalci vedno bolj povprasujejo po kulinari¢nih,
tradicionalnih, lokalnih in zdravih spominkih. Prepri¢ane smo, da lahko nasSo idejo v sodelovanju z lokalnimi TIC-
i uspesno izpeljemo in ponudimo tako domacdim kot tujim obiskovalcem na SirSem obmocju Radovljice in
Gorenjske.

2. OPIS PREDSTAVITVE TURISTICNEGA PRODUKTA

Nasa marmelada je nastala po skrbnem premisleku, raziskovanju in preizkuSanju. Raziskale in pogovorile smo se
o tradicionalnih receptih in nacinih priprave marmelad s svojimi babicami, od njih smo pridobile recepte in jih
nato preoblikovale tako, da smo namesto dela sladkorja dodale radovljiski med, ki je tradicionalno prisoten na
tem obmocju, hkrati pa mnogo bolj zdrav nadomestek sladkorja. Recepte smo nato preizkusale s profesorjem
kuharstva na nasi Soli, dokler nismo dobile ustrezne mesanice sadja, ki je tradicionalno prisotno v gorenjskih
sadovnjakih, tudi domacih, in ki so ga za pripravo mamelad uporabljale ze nase babice. Najve¢ casa smo
preizkusale, kako in koliko medu dodati marmeladi brez umetnih dodatkov, da ima marmelada Zeljen marmeladno
meden okus in da med ohrani svoje zdravilne lastnosti in prijeten okus.
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Tako je nastal nas turisti¢ni kulinari¢ni spominek s trajnostnim pridihom;

RADOL'SKA MEDENA MARMELADA JAPA:

— RADOL'SKA (iz Radovljice);

— MEDENA, SLADKA in ZDRAVA (sladka, z dodatkom medu kot nadomestilo sladkorju; sledi trzenju
kulinari¢nega koncepta sladke Radovljice);

— MARMELADA (kulinari¢na poslastica in dragocen lokalni spominek tipi¢nega tradicionalnega zivila
o0z. jedi);

— TRADICIONALNA (po receptih in obi¢ajih nasih babic, s tradicionalnim gorenjskim medom, tradi-
cionalnimi gorenjskimi jabolki in hruskami);

— LOKALNA (iz lokalnega sadja, ro¢no pobrana in predelana v rokah lokalnih prebivalcev za obiskovalce
v lokalni turisti¢ni destinaciji, ki podpira lokalno gospodarjenje in lokalne ¢ebelarje);

— TRAJNOSTNA (ohranja lokalno okolje, pametno gospodarjenje, ohranja naravo, kranjsko cebelo
sivko)

— “ZERO WASTE” (poskrbi za manj odpadnega sadja v sadovnjakih, vrtovih radovljiske ob¢ine in na
SirSem obmoc¢ju Gorenjske; za embalaZzo bi ravno tako lahko uporabljali stekleno embalazo, lahko tudi
povratno iz gorenjskih gospodinjstev).

— JAPA (ohranja pogovorno gorenjsko nare¢je “Ja pa ja”, imena pridelovalcev marmelade, vkljucuje
zaCetnico besede jabolko, glavne sestavine kulinari¢nega spominka. marmelado Japa, izdelano po prin-
cipu “zero waste”, ki podpira slovensko tradicijo, tudi pakiranje marmelade je okolju prijazno.

3. TRZENJSKINACRT

3.1.  POSLANSTVO

Nase poslanstvo je proizvesti in turistom ponuditi nov tradicionalni turisti¢ni spominek, ki temelji na kulinari¢ni
tradiciji naSih babic, zdravih smernicah prehranjevanja in trajnostnem ravnanju s sadjem v gorenjskih
sadovnjakih, pri tem pa obogatiti ponudbo spominkov v turisti¢nih informacijskih centrih in pri drugih turisti¢nih
ponudnikih na SirS§em obmocju Obc¢ine Radovljica.

3.2 VIZIUA

Nasa vizija je, da bi tradicionalni, zdrav in trajnostni turisti¢ni spominek, ki pri¢ara okuse Radovljice, ponudile
turistom tako, da bi ga prodajale najprej v TIC Radovljica in nato na SirSem obmocju Obc¢ine Radovljica in v
drugih okoliskih obcinah, s tem pa spodbudile tudi druge ponudnike kulinari¢nih dobrot k trajnostnemu in “zero
waste” pametnemu gospodarjenju za ohranjanje okolja.

4. ANALIZA TRENUTNEGA STANJA PONUDBE TURISTICNIH SPOMINKOV V
RADOVLIJICI

Naso idejo smo dobro pretresle z zaposlenimi na TIC Radovljica, saj smo se za zacetek odlocile, da nas kulinari¢ni
spominek ponudimo v prodajo k njim. Raziskale smo njihovo ponudbo spominkov in preverile tudi moznosti
uresni¢itve naSe ideje o prodaji. Na TIC Radovljica trenutno prodajajo keramic¢ne izdelke (skodelice, ¢ajniki),
brisace, razglednice, magnete, zvoncke, med, nakit, mila, lectova srca, vre¢ke iz blaga ter panjske kon¢nice, zato
ima na$ izdelek zelo dobre moznosti za prodajo turistom, Se posebej sladkosnedim in tistim, ki cenijo lokalno,
tradicionalno in trajnostno. Preverile smo tudi, kako bi na§ spominek ponudili turistom in kak$no je njihovo
mnenje o spominku gleda na njihove prodajne izkusnje kulinari¢nih spominkov. Nad idejo so bili zelo navduseni
in tudi zelo pozitivno naravnani glede uspesnosti prodaje novega spominka. S svojim spominkom sicer $e nismo
vstopile na trg, a verjamemo, da jo bomo lahko uspesno trzile.

4.1. ANALIZA OKOLJA IN LOKACIJE

Sodobni trendi so okuSanje tradicionalne hrane na “sodoben” nacin, kar pomeni, da je ve¢ poudarka na lokalnih
pridelkih ter zdravi hrani, saj se kljub vsemu, vecina ljudi zaradi hitrega tempa posluzuje nezdrave prehrane, ki
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na dolgi rok lahko zelo $koduje zdravju. Nasi konkurenti so ostali ponudniki marmelad oz. domacih izdelkov,
drugi spominki lokalnega TIC —a in lokalne domace trgovine. Njihova prednost je zagotovo ta, da Ze dlje ¢asa
sodelujejo na trgu in v prodaji z njimi in sistem dobro poznajo, me pa smo zacetnice in sistema ne poznamo dobro,
nas pa ne kupci. Kljub temu, da prodajajo konkurenti prodajajo po visjih cenah, saj je vse domace pridelano, so
med kupci dobro sprejeti. Pri njih kupujejo zaradi razliénih motivov, najpogostejs$i pa je drugacen stil
prehranjevanja (alergije, diete) ali pa preprosto raje uzivajo domace proizvode, saj tako vedo od kod so, kaj in
kaksno kvaliteto vsebujejo. TIC Radovljica pa ima jasno vidno lokacijo za uspes$no trzenje spominkov, zato smo
glede prodaje nasega spominka zelo optimisti¢ne.

4.2. ANALIZA POVPRASEVANJA

Ker kupci postajajo bolj in bolj zahtevni, si na trgu Zelijo nekaj novega in unikatnega ter kakovostnega.
42.1. IZVEDBA in ANALIZA ANKETE O TURISTICNEM SPOMINKU

Za izdelavo naSega turisticnega spominka, smo pripravile anketo za lazjo opredelitev naSega turisticnega
spominka in sicer z naslovom “Marmelada s trajnostnim pridihom”.

Glavni namen je bil, da izvemo, ali bi morebitni kupci marmelado sploh Zeleli kupiti, kak$nega okusa si zelijo in
po kaksni ceni bi jo bi bili pripravljeni kupiti.

V anketi je sodelovalo 97 anketirancev, od tega 19 moskih (20%) in 78 zensk (80%). Sodelovali so predvsem nasi
prijatelji, svojci in soSolci, prav tako pa so sodelovali tudi nekateri dijaki ostali srednjih $ol. Najve¢ anketirancev
sodi v starostno skupino do 18 let (48%), ki ji sledi starostna skupina od 19 do 31 let (26%), na koncu pa ostaneta
starostna skupina od 31 do 50 let (18%) in starostna skupina 50+ (8%). Tretje vpraSanje se je navezovalo na to,
ali anketiranci redno jejo marmelado ali ne. Ve¢ kot polovica anketiranih (53%) marmelade ne je redno, medtem
ko je ostalih 47% anketiranih na to vprasanje odgovorilo z “da”. Pri ¢etrtem vpraSanju nas je predvsem zanimalo,
ali bi bili anketiranci pripravljeni kupiti marmelado s trajnostnim pridihom (pakirano v steklenem kozarcu, s ¢im
manj odpadnega materiala). Slaba polovica anketiranih (51%) bi bila tak§no marmelado pripravljena kupiti, 42%
anketiranih ne ve, ali bi marmelado kupila, 7% anketiranih pa marmelade ne bi kupila.

Zanimalo nas je tudi, kakSen okus marmelade bi bili pripravljeni kupiti. Med moZznostmi, ki so bile ponujene, je
najve¢ anketiranih (51%) se je odlocilo za jagodno marmelado, ki ji sledi marelicna (42%), Cetrtina anketiranih
se je odlo¢ila za marmelado iz gozdnih sadezev, na dnu pa sta ostali hruSkova in jabol¢na marmelada, ki je ni
izbral niti 1% anketiranih, tu so imeli na izbiro ve¢ moznosti, zato so nekateri izbrali tudi po dva razli¢na okusa.
Zadnje vprasanje pa se je nanaSalo na ceno proizvoda oz. na to, po kaksni ceni bi bili anketiranci pripravljeni
kupiti naso marmelado. Najpogostejsi odgovor je bil zaceno 5 - 8 € (57%) ter 2 - 4 € (56%), 2 pa bi bila marmelado
pripravljena kupiti po ceni 8 — 11 €. Kot lahko vidimo, pa so tudi tu nekateri izmed anketirancev izbrali dva
odgovora.

422 UGOTOVITVE O POTENCIALNIH KUPCIH NASEGA SPOMINKA

Nase prednosti so kot Ze prej omenjeno princip “zero waste”, ekolosko pakiranje in sadje, ohranjanje tradicije in
sledenje smernicam zdrave prehrane. Morebitna nevarnost (pa tudi slabost) je, da zaradi podobnih marmelad ali
bolj trendovskega sadja na trgu, kupci ne bi Zeleli kupiti naSe marmelade, slabost pa bi bila ta, da v primeru
(pre)visoke cene proizvoda prav tako marmelade ne bi kupovali.

Nasi kupci bodo sicer domaci in tuji obiskovalci TIC —a in/ ali domace trgovine, torej domaci in tuji turisti, ki
obiscejo Radovljico. Nas izdelek sicer ni na trgu, je v fazi razvoja, preizkusSanja in predelave, zato smo lahko le z
anketo preverile zelje potrosnikov in njihove nakupne navade.

Kupci so si najbolj zeleli jagodne marmalade, ki pa jo naSe babice niso kuhale. Na tem obmocju so najvec
vkuhavali jabolka in hruske, v¢asih tudi slive.

S svojim izdelkom bi imeli prednost predvsem v lokalnem TIC —u, saj smo med pogovorom izvedele, da takSnega
proizvoda nimajo in bi ga z veseljem ponudili turistom.
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4.3 OCENA POSLOVNE ZAMISLI IN NJENEGA RAZVOJA

Ideja nasega spominka se nam zaradi lokalnih, domacih in tradicionalnih sestavin zdi zelo dobra in zanimiva za
prihodnost trZzenja kulinariénih spominkov v gorenjskem turizmu, kot smo razbrale po preverjanju s SWOT

analizo prednosti, slabosti, nevarnosti in priloznosti.

Moznost za razvoj prodaje bomo imele z vztrajnim promocijskim nastopom na trgu, z dobrim pozicioniranjem na
lokalnem trgu in postopnim “uvajanjem” prodaje tudi drugje, ne le v TIC Radovljica. TIC Radovljica ima
frekventno in jasno vidno lokacijo za uspesno trzenje spominkov. Razmisljamo tudi o prodaji na lokalnih trznicah
Radovljica, Bled, Bohinj. V prihodnosti zagotovo lahko pri¢akujemo porast prodaje, ¢e bomo naso idejo dodatno
nadgradili, to pa bi bilo seveda odvisno tudi od tega, kako bo potekala dejanska prva prodaja, tudi uvanjanje novih,
drugaénih proizvodov oz. z dodajanjem/odvzemanjem novih sestavin marmelade bi bila dobra ideja, saj imajo

tako kupci $ir$i izbor izdelkov.

Ali veste, kateri nov proizvod/storitev boste
prodajali?

DA — marmelado iz hrusk, jabolk in dodatkom medu,
cimeta, sladkorja, limoninega soka

Ali je vas proizvod/storitev dovoljeno prodajati? DA

Ali znate proizvod sami oblikovati in ga prodajati? Oblikovale bomo same, za prodajo bi poskrbel TIC
Radovljica

Ali ga znate oblikovati? DA

Ali poznate koga, ki vam bo pomagal?

DA, TIC Radovljica

Ali imate ustrezno opremo, prostor za delo in
delovna sredstva?

DA, Solska kuhinja

Ali veste, kje in kako boste pridobili dodatna delovna
sredstva?

DA

Ali poznate partnerje, ki bi jih pritegnili v posel?

DA, TIC Rdovljica

Ali veste, kdo bodo potencialni kupci?

DA, obiskovalci TIC-a in lokalnih trgovin

Ali lahko nastejete ciljne skupine kupcev?

DA — domaci in tuji turisti, druzine na obisku

Ali je kupcev dovolj za uspesno in dolgorocno
poslovanje?

DA

Ali veste, po kaksni ceni boste prodajali proizvod?

DA, 6,56 €

Ali veste, pri kom proizvod kupujejo sedaj?

DA — v trgovinah, pri lokalnih pridelovalcih

Ali je vas proizvod boljsi od konkurencnega?

DA, ker vsebuje lokalni nesegret med, cimet in ro¢no
pobrano lokalno sadje

Ali lahko navedete vsaj tri prednosti pred
konkuren¢nim?

DA, sledi tradiciji, zdravim in trajnostnim
smernicam, sladkor je delno zamenjan za med

Ali lahko pravno zascitite proizvod?

DA

Ali lahko svojo zamisel razsirite? DA
Ali vas to delo veseli? DA
Ali imate za delo podporo? DA
Ali ste se odlocili za pravi proizvod? DA
44 SWOT ANALIZA
PREDNOSTI SLABOSTI

Edina jabol¢no-hruskova marmelda z medom na
trziS¢u. Marmelada je okolju prijazna, podpira
slovensko dedis¢ino in sledi smernicam zdrave
prehrane.

Na trgu je veliko marmelad z drugim sadjem in tudi
dodatkom medom

PRILOZNOSTI

NEVARNOSTI
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Marmelado lahko uporabljajo kot prilogo k jedem ali | Prevelika cena lahko odvrne (potencialne) kupce,
pa kot sestavino v kateri jedi

Prednosti so kot reeno, da je narejen po principu “zero waste” in podpora lokalnim pridelovalcem ter ohranjanje
slovenske tradicije sadjarstva in ¢ebelarstva. Slabost je morda edino ta, da bi misljenje ljudi, da gre le za “navadno”
marmelado, lahko vplivalo na obseg prodaje proizvoda. Priloznosti so razli¢ni dogodki, trznice, kjer bi sledila
promocija proizvoda, vkljucitev v razne skupnosti domacih pridelovalcev in predelovalcev kulinari¢nih izdelkov
in pa seveda oglasevanje na druzabnih omrezjih (Facebook, Instagram) ter iskanje novih priloznosti pri bodoc¢ih
ponudnikih.

5  STRATESKINACRT

5.1. CILJI TRZENJA

Nas cilj je uspesno predstaviti marmelado, ki je po idejni zasnovi drugaéna od vseh ostalih marmelad na trgu, se
povezati z lokalnimi ponudniki kulinari¢nih dobrot in spominkov ter posledi¢no doseci, da bi s svojo trajnostno
in tradicionalno naravnano zgodbo dosegle uspesno prodajo.

5.2. 1ZBOR CILJNIH SKUPIN TRGA

Nasa ciljna skupina so tuji in domaci turisti in obiskovalci v Radovljici in njeni §ir$i okolici, ki bodo obiskali TIC-
e, trznice ali domace trgovine. Glede tega si postavljamo cilje in se ne omejujemo z ozkim izborom ciljnih skupin.

5.3. POZICIONIRANIJE

Najprej bi izdelek pozicionirale v TIC Radovljica in pocakale na prve odzive kupcev, nato pa idejo prilagajale
glede na njihova mnenja, odzive in uspesnost prodaje ter jo razvijale in Sirile nabor nasih sodelovanj s ponudniki
nasega izdelka.

6  AKCIJSKINACRT

AKTIVNOST NOSILEC/CI TERMIN FINANCNA
SREDSTVA

Ideja o proizvodu vse 01.10. - 4.10.2023 0€

Anketa o povprasevanju vse 03.10.-10.10.2023 0€

Analiza ankete Petra 10.10. - 12.10.2023 0€

Zbiranje receptur, prilagajanje, vse 12.10.- 22.12.2023

kuhanje in poskusanje 6,56 €

5.1.-10.1.2024

marmelade

Trzenjski nacrt vse 24.10.- 22.12.2023 0€

Izdelava plakata vse 5.1.-30.1.2024 0€

Izdelava promocijskega vse 5.1.-30.1.2024 0€

letaka/zgibanke

Izdelava nalepke za kozarce Vse v 10.12.- 20.12.2023 0€
sodelovanju z
mentorico
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Nabava kozarcev za vlaganje vse 4.1.2024 9€
Pakiranje marmelade v vse januar 2024 0€
embalazo
Izdelava videa Vse v december 2023 0€
sodelovanju z
zunanjo
sodelavko
Iskanje rekvizitov za trznico (posode, | vse december 2023 - januar 0€
pribor za degustacijo, panjske 2024
kon¢nice, med, gajbice, sadje,
tradicionalna oblacila, prenosnik za
prikaz spota itd.)
Dogovor sodelovanja za animacijo vse december 2023 0€
inStrumentalna spremljava promocije
Dogovor skupne promocije na trznici s | vse december 2023 0€
TIC Radovljica — promocijski material
Okrasitev-postavitev trznice vse 31.1.2024 0€
Predstavitev in promocija izdelka na vse 31.1.2024 0€
trznici Alpe Adria
Promocija izdelka za prodajo v TIC Vse,zaposleni v 31.1.2024 0€
Radovljica TIC
Radovljica,turisti,
obiskovalci

7 PREDSTAVITEV NACRTA PROMOCIJE NA STOJNICTI:

Za predstavitev nasega kulinaricnega spominka na trznici sejma Alpe Adria, smo si zamislile nestojni¢no
postavitev z lesenimi gajbicami sadja, simboli¢no jablano in kozarcki nase

RADOL'SKE MEDENE MARMELADE JAPA

Poudarek bo na naravnih materialih in preprostosti, a privlacni postavitvi, s ¢imer zelimo poudariti prikaz
ekoloskega sadja in naravnega videza ter skrb za okolje z uporabo recikliranih oziroma trajnostnih materialov.
Postavitev bo nestojni¢na, saj bomo uporabile gajbice, potrebovale bi le mizo ali stojnico, na kateri bodo plakat,
letaki in prenosnik, kjer bo predvajan nas promocijski video.

Videospot je sicer posnet v starem delu Radovljice, lokalnem TIC-u in $olski kuhinji, pri kon¢nem izgledu
videospota pa nam je s svojim znanjem o videoprodukciji pomagala prijateljica.

Na stojnici bomo govorile v gorenjskem nare¢ju, obleCene bomo v tradicionalna gorenjska narodna oblacila,
skuSale bomo vkomponirati tudi tradicionalno glasbeno spremljavo v druzbi Luke Jenka, dijaka 2. letnika nase
Sole, s ¢imer bomo poudarile lokalno okolje izvora marmelade in jo s tem priblizale potro$nikom.

Tudi etikete na marmeladi , izdelane v Canva programu, so minimalisti¢ne in skuSajo skozi oblikovanje priblizati
tradicionalnost in trajnostni nacin pridelave in predelave marmelade. Marmelado bomo ponudile v degustacijo
vsem obiskovalcem nase stojnice, in sicer jo bodo lahko degustirali na domacem kruhu. Pri pripravi degustacijskih
prigrizkov bomo nosile rokavice, s ¢cimer bomo upostevale higienske standarde ter postavile tudi tablico z alergeni
v marmeladi, ki zagotavlja transparentnost sestavin in zaupanje potroSnikov. S tem poudarjamo varnost in

9
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skladnost s standardi kakovosti. Na stojnici bo razstavljen tudi promocijski material za marmelado (plakat, letaki)
in lokalni promocijski material, ki ga bo prispeval TIC Radovljica, katerega smo povabili k sodelovanju na
stojnici, saj bo pomemben Clen trzenja in prodaje nasega kulinari¢nega turisticnega spominka.

8  FINANCNINACRT

Za proizvod smo potrebovale sestavine za marmelado (jabolka, hruske, limona, med in cimet), nekatere izmed teh
je bilo potrebno kupiti, poleg tega je bilo potrebno kupiti kozarcke za marmelado in papir za etikete, tocne cene
so navedene v tabeli akcijskega nacrta, so pa to edini stroski, ki so nastali tekom pridelave.

9  KONTROLING PRODAIJE

Nadzor nad prodajo izdelkov bi imela TIC Radovljica in lokalna trgovina, ki bi nas sproti obvescali o poteku
prodaje, saj imajo vpogled v dnevne, tedenske, mesecne in letne nakupe obiskovalcev, tako da bi lahko ves cas z
njihovo pomocjo nadzorovale potek prodaje.

10 ZAKLJUCEK

S tem je na$ trZzenski nacrt zaklju€en. Skozi celotno nalogo smo se soocale z raznimi problem, ki smo jih skusSale
sproti reSevati, tudi tu so nam prav prisli nasveti nase mentorice, profesorja Antona Tuska, ki nam je pomagal pri
izdelavi marmelade in zaposlene na TIC Radovljica, gospe Nataljie Cerne.S svojo idejo podpiramo tradicijo nasih
babic, gorenjskega sadjarstva, kulinarike, ¢ebelarstva, pridelave medu in razvijamo pametno lokalno “zero waste”
gospodarjenje v nasi turisti¢ni destinaciji.

Najbolj smo vesele uspesnega dosedanjega in nadaljnega sodelovanja s TIC Radovljica, kjer ima na$ turisti¢ni
spominek ze dogovorjeno prodajno polico. Veselijo se naSega izdelka in obogatitve njihove prodajne ponudbe
turistiénih spominkov, saj obiskovalci vedno bolj povprasujejo po kulinari¢nih, tradicionalnih, lokalnih in zdravih
spominkih. Uspesnost prodaje pa bomo sproti preverjale v TIC Radovljica, kjer belezijo dnevne, tedenske,
mesecne in letne nakupe obiskovalcev in imajo s tem nadzor nad celotnim poslovanjem.Prepri¢ane smo, da lahko
naso idejo v sodelovanju z lokalnimi TIC-i uspesno izpeljemo in ponudimo tako domac¢im kot tujim obiskovalcem
na $irSem obmo¢ju Radovljice in Gorenjske.
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Priloga 1: SEZNAM SODELUJOCIH DIJAKINJ

SREDNJA GOSTINSKA IN TURISTICNA SOLA RADOVLIICA

telefon: 04 5370-600, e-posta: info@sgtsr.si

Naziv Sole Ime in priimek Letnik Kraj stalnega Letnica rojstva
bivali§ca

SGTS Radovljica Justyna Gawinowska 4.aGT Preddvor 2005

SGTS Radovljica Ana Kosir 4.aGT Selca 2005

SGTS Radovljica Petra Lana Solaja 4.aGT Zirovnica 2005
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PRILOGA 2: Anketni vpraSalnik
Spol

[ zenski
[ mozki

[ nebise opredelil/a

V katero starostno skupino spadate?

Motnih je ve€ odgovorov

[ do18let
[J od19do30let
[ od 31do 50 let

[ 50+ let

Ali redno jeste marmelado?

MoZnih je vec odgovorov

[ pa
[ nNe

Ali bi bili pripravljeni kupiti marmelado z o
trajnostnim naginom uporabe

Moznih je vec odgovorov

[ pa
[ Ne

[ Nevem

Katera marmelada vam je najbolj viec?

Moznih je ve€ odgovorov

[ jaboléna

[ hrugkova

[J mareliéna

[ jagodna

[ iz gozdnih sadezev

[ pruge:

Po kateri ceni bi bili pripravljeni kupiti
marmelado z trajnostnim pridihom?

Moznih je vec odgovorov

[ 2¢-4¢
[ 5¢-8¢

[ 8e-11€

12
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PRILOGA 3: Analiza povprasevanja

Spol %
Motki I 20

Zenski  [IENE0

Tabela 1: prikaz anketirancev po spolu.

Anketirani po starostnih
skupinah

Jd

®m do18let = 19-30let
= 31-50let = 50+ let

Tabela 2: tortni prikaz starostnih skupin

%
Da ay
Ne 53

Tabela 3: tabela o rednem uzivanju marmelade

%
Da 51
Ne a2
Ne vem . 7

Tabela 4: tabela o nakupu nasega proizvoda

%
Jagodna [IINSE
Mareli¢na _2
Gozd. sad - 25
Hruskova 0,05
Jaboléna 0,06

Tabela 5: tabela o izbiri okusa

€

2do4 [T56
5dos  [NST

8do 11 0,02

Tabela 6: tabela o ceni proizvoda
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PRILOGA 4: Promocijski videospot (USB kljuc)

PRILOGA 5: Skupna izjava Sole

SREDNJA GOSTINSKA IN TURISTICNA S0LA RADOVLIICA
telefon: +386 04 5370 600, e-poita: info@sgtsrsi

Radovljica, 4.1.2024

SKUPNA IZJAVA SOLE

Izjavljamo, da so dijakinje in staréi dijakinj, rojenih I. 2005, starih 18 let:
- Justyne Gawinowske,

- Ane Kosir,

- Petre Lane Solaja,

seznanjeni s potekom festivala Vet znanja za vet turizma — Okusni zakladi

ter sogladajo z javno objavo rezultatov tekmavanja z njihavimi imeni in fotografijami.

W?r% ; Ravnatelj:
‘annja z ﬁ.{% mag. Ivan Damjan Magié
e NS /LA

N
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